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COMPO ARREDO

MOBILI & STILI

“PASSIONE MADE IN ITALY”

UN INEDITO ALLESTIMENTO ISPIRATO ALLE CROMIE DELLAURORA VESTE LO STORE RIFLESSI DI MILANO
NANTE PERCORSO ALLA SCOPERTA DELLA SARTORIALITA E DELLA MASSIMA PERSONALIZZAZIONE DEL BRAND
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che per il mondo contract ¢ trasporti.

www.riflessi.it
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MARIE CLAIRE MAISON

CARNET DESIGM MATERIALI

Come anelli preziosi,
. avelini Ring
- il piane in vetro
& incastonato nella
base in metalle
realizzata con
— tecniche orafe.
T I Duesign Serens
B " Confalonier
pear Saba

Lietfetto vibrante,
come di una
superficie d'acgua,
dei tavolini Soleide
& date dal piano in
acciaio specchiante

martellato. Maxalto,

Scaturisce uns luce
calda & morbida

dalle sfare in cristallo
soffiato della limpads
Bolle Stelo, disegnata
da Massime Castagna

Gallottig Radice,

con effetto
diamante
preziosisce

il tavelo Pasadise,
creando giochi

di rifrazioni

& rasparenze,
Riflossi
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PIREREALEN Avevo trovato uno dei pacchetti azzurri in fondo al cassetto del suo comd, la cosa non

B S i mi aveva sorpreso ma quando rincaso montai un teatro. «Me lavevi giurato!», urlai.
Lui, mani alzate come un domatore di leoni, si scusava e basta. «Hai sessant’anni,
cretinor, gli strillai, «o smetti subito...». Mi venne incontro e mi abbraccio, sussurro che
gli dispiaceva, che i suoi pacchetti azzurri li comprava solo nei periodi di stress.
I suoi erano morti da poco e Jack, il cane, otto mesi prima. «Ti prego», mormorai —
eravamo ancora abbracciati in cucina. «Ti prego... ho paura di rimanere solo», dissi,
fissando il pacchetto azzurro sul tavolo. >
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CORRIERE DEL MEZZOGIORNO - PUGLIA E MATERA

Rilossi |
Fammiano: «Aprirealla citta,

un'opportunitaeundovere
per cresceretuttl insieme»

1 confronto tra un‘azienda e il
(( territorio di riferimento non é

solo un'opportunita di cresci-
ta, ma rappresenta un vero ¢ proprio
dovere verso la comunita in cui si ope-
a. Riflessi ha sempre creduto nell'im-
portanza di aprirsi alla cittd, instau-
rando un dialogo attivo con il contesto
localex. Cosi Luigi Fammiano, presi-
dente di Riflessi commenta la rinno-
vata partnership con CasaCorriere Fe-
stival, del brand di arredo ¢ design na-
to ad Ortona nel 1990 e che negli anni
si ¢ distinta per il suo sapiente mix di
sartorialiti e innovazione. «La filoso-
fia della sartorialita e il Made in Italy
sono i due valori distintivi che hanno
reso celebre il brand Riflessi. Con sar-
torialitd intendo l'innata capacita
aziendale di rispondere alle richieste

¢i vedono protagonisti come Campa-
nia, Abruzzo e Lazios.
E mentre il brand si prepara a nuove

piil diversificate mantenendo altissi-  aPerture di showroom e allespansio- a1

me la cura dei dettagli ¢ la qualita dei N termitoriale Tazienda rinnova il le- =

materiali, per noi un vero credo». game con i luoghi della cultura. Come s
Qualita dimostrata da diverse Te- accade anche a Casa Corriere. «Ri-  UNa filiera

centi certificazioni ricevute che cele- guardo a Napoli collaborazioni come ulta

brano limpegno dell'azienda nel rap- quella con 1} dl]JE‘ll"(II'llf}n!D di Architet-  jiqliana

presentare ¢ promuovere il Made in turd della Federico Il ¢ il supporto al .

Italy in tutta la sua filiera di produzio- C]mqlq ._\Jﬂpt:m P“-‘“!“l?“ e L caratterizza

ne. «Da sempre, viviamo intensamen-  tangibili di come un'azienda possa di- - *< ="

te il legame con il nostro territorio che ~ Ventare un motore di sviluppo per la  COMC

supportiamo attraverso gesti concreti, COMunita. Promuovere la cultura e in- - sapiente

Innanzitutto, abbiamo creato una fi- centivare la formazione dei giovani iy (j

liera tutta italiana mediante una rete nm:!_é solo un atto di responsabilita sartorialiti

di fornitori specializzati sia sul territo- fg‘;ﬁ_";ﬂ;’n‘jﬁ ﬂ;dﬁ%{l'l‘:g‘};;‘g‘:mfg&t edi

rio che nei distretti delle eccellenze dove il benessere dell'impresa si in- innovazione

italiane dellarredo. 1'altro aspetto ri-
guarda la promozione dei talenti ed il
legame con i luoghi della cultura por-
tata avanti attraverso l'investimento
sui giovani, in primis nei territori che

treccia indissolubilmente con quello
del territorio di appartenenzas.
P.C.

& RIPRODUTICNE RISERVATA
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Speciale Design/Tendenze

Tavolini effetto puzzle Sl i Anita Sciacea

“Ernest” POLIFORM.

Seduta
elampade
“Meotenic™
JUMBD

Tirati
alucido o

o “Tenet"
Tavoli e sedute puntanc di Filippe

) = : Carandiniin
su finiture ax!rf: gfﬁﬁ.f_} fagra e
e sfumature briflanti amano

KILUFAR.
Come nel make-up, anche
nel design piace 1effetto glow”,
perfetto per illuminare il valto
della casa. E un finishing

che si adatta a tutte le superfici,
dal legno alla ceramica, e gioca
con la luce creando effetti visivi
ipnotizzanti. Prendiamo

ad esempio il tavolino “Emest”™

Sedia
“Panarama®
firmata
Phikippe
Starck
KARTELL.

di Jean Marie Massaud

per Poliform: & una questione

di punti focali, la versione
riflettente in laceato lucido

& destinata a diventare la vera
protagenista del living, La coppia
di designer Draga & Aurel si
cimenta invece con la resina,

per creare seducenti sfumature
tridimensionali, Quel che si dice
un'idea brillante.

& AP AODUIIONE AISERVATA

Poltrona sign
Gagtano Py ] ITALIA

Sgabello su ruote
“Metamorphic Rocks™
OBJECTS OF COMMON
INTEREST.

Taveole “Shangai” in edizione
limitata con piano in criatallo
" diamantato ¢ base
= % inmetacrilatoRIFLESS.
-

el
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IL SOLE 24 ORE - RAPPORTI

Toni neutri
Acero, noce, frassino: :

il segno della natura

Le diverse essenze del legno sono altrettante scelte d’arredo. Da mixare
giocando su impercettibili varianti di texture e sfumature oppure
da enfatizzare nel contrasto dei materiali e delle forme, rigide e soft

FORCHETTE PARLANTI DI MUNARI Pagina a cura di HTSI

Il designer autoproduce piccole

sculture partendo da comuni for-

chette alle quali vengono modellatii FM!IHSermmanl.l. Persiana Giotto

rebbi, per simulare messaggi ad antone, in legno con intelaiatura
portante interna e doghe sul lato
esterne

Rapporti :
Design {

=

Riflessi.
Orologio macro
da parete Porto-
rotondoe,

con finitura
ceramica
eilluminazione
aled caldo

Flexform.
Il bavero diuna
giacea sollevato
&l motivoche
ADL. Shadow & un sistema di apertura con struttura in ispira il disegno
alluminio e pannelli personalizzabili su entrambe le facce della poltrona Eri
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IL SOLE 24 ORE - RAPPORTI

Riflessi cresce
tra store
monomarca
e artigianalita

Arredo
112° trimestre a +12%

Antonella Galli

ollezioni sempre pit ap-
C prezzate, clienti fidelizzati e

una crescita a doppia cifra:
una combinazione che posiziona
Riflessi tra i casi di successo del
settore arredo. Nel 2024, infardi,
I'azienda chietinaconsede aOrto-
nae 3zannidistoria, stimainchia-
ve prudenzialeun incremento del
129 tra primo e secondo semestre,
conil 2023 chiusoa 24,5 milioni di
euro. Il mercato italiano é predo-
minante, con una quota al 75%,
mentre il quarto destinato al-
'exportvede in prima fila mercati
come la Francia, la Svizzera,la Ger-
mania, il Maroceo, il Kuwait, a cui
siaggiungonosegnali interessanti
da aleuni stati di Usa e Africa.

La formula del successo di Ril-
fessisibasa, oggicome alle origini,
su pochie selezionati ingredienti:
una forte identificazione con il
know howelostile italiano (é cer-
tificataal 100% made in Italy), che
sitraduce incollezioni dal caratte-
respiccato; lattenzione alle finitu-
re artigianalie alla qualithdei ma-
teriali, come ad esempio le pelli
Gold e Nabuk, lavorate in Italia con
speciali trattamenti antibattericie
antivirali, perfette perilcontract o
i trasporti; infine una strategia
commerciale che punta suglistore
monomarca, a partire dai dieci gia
esistentiin Italia, destinati ad au-
mentare nei prossimi mesi.



